MANIFESTO PELA TAXACAO DAS GRANDES
PLATAFORMAS DIGITAIS, PELO FORTALECIMENTO DO
JORNALISMO E PELA VALORIZAGAO DOS JORNALISTAS

Sociedades democraticas
precisam do Jornalismo

A FENAJ — Federacgao Nacional dos Jornalistas acompanha com muita
preocupacao os recentes debates sobre o poder e a influéncia das grandes
plataformas digitais na destruicao da democracia e na apropriagcao
indevida e as vezes criminosa dos dados pessoais de milhdes de pessoas
ao redor do mundo. Na verdade, essas plataformas — reunidas na sigla
Gafam (Google, Amazon, Facebook, Apple e Microsoft) — conformam hoje
grandes monopadlios de comunicacao de massa, que detém o poder de
influenciar a politica, a economia, a organizacao social e a cultura dos
paises.

No Brasil, as grandes plataformas digitais dominam totalmente o fluxo da
informacao e, pela legislacao, ndo sao consideradas empresas de
comunicacao, mas de tecnologia. Consideradas a Opep (maiores
exportadores de petréleo do mundo) do século 21, s6 uma das empresas
desse grande monopdlio da internet, a Alphabet, dona do Google, teve
um aumento de 13% no faturamento no primeiro trimestre da pandemia
de Covid-19, com um lucro liquido de US 6,8 bilhdes.

Esse modelo de negdcio destrdi as empresas do segmento da
comunicagao. O setor mais atingido até o momento é o de jornais e
revistas impressos. As plataformas se apropriam gratuitamente do
trabalho jornalistico, usado para expandir a sua audiéncia, solapando as
empresas pela derrubada da circulacdo paga (assinaturas e vendas
avulsas, atingindo também setores conexos, como a distribuicdo e as
bancas de jornais e revistas, em completa decadéncia) e por drenarem as
verbas publicitarias. Todos os setores, como radio e televisao, sao



atingidos. Com isso, vé-se totalmente minada a sustentagao econémica da
atividade jornalistica no Brasil e no mundo.

No Brasil, o debate sobre a remunerag¢ao do conteudo jornalistico
produzido por terceiros e utilizado indiscriminadamente pelas grandes
plataformas da internet ganhou, recentemente, a esfera publica. Este
debate é relevante e necessario, e as iniciativas conhecidas — uma
sugestdao de emenda ao PL 2630, para obrigar a remuneracao a veiculos de
comunicacdo e a jornalistas; e o PL 4.255, que atualiza a Lei 9.610/1998,
conhecida como Lei de Direitos Autorais — merecem reflexao
aprofundada.

Para a FENAJ, entretanto, é ainda mais urgente a ado¢cao de medidas, no
ambito politico, que possam proteger e revigorar os meios de producao e
de suporte ao Jornalismo. Como atividade essencial a democracia, o
Jornalismo foi esvaziado nos ultimos anos pela falta de investimentos
financeiros. A pulverizacao da publicidade e a sua forte migracdo para as
grandes plataformas digitais provocou o fechamento de centenas de
veiculos de comunicacao, o esvaziamento de redacdes e as demissdes de
milhares de profissionais (que migram para a informalidade ou para outras
carreiras), com a consequente perda de qualidade na producao jornalistica
e a reducao da diversidade e da pluralidade da informacao.

Assim, a FENAJ, como afiliada da Federacao Internacional dos Jornalistas —
FlJ —, aceitou o desafio de propor a sociedade brasileira uma medida para
garantir o financiamento da produgao jornalistica: a taxacao das grandes
plataformas, para compor um Fundo de Apoio e Fomento ao Jornalismo
e aos Jornalistas.

A FENAJ soma-se a FlJ e as suas mais de 140 entidades nacionais filiadas
para apresentar a Plataforma Mundial por um Jornalismo de Qualidade®.
Nos dizeres da FlJ, um “plano imediato de recuperag¢ao mundial para
salvar os meios de comunicacao mais afetados e aos jornalistas em
situacao de maior precarizacdao”. O chamado é dirigido a todos os
governos, “para que se comprometam com o jornalismo de qualidade
nesta época de desinformac¢ao”, por meio de medidas politicas e

! plataforma da FlJ (em espanhol): ifj.org/fileadmin/user_upload/Plataforma_ES.pdf




econdmicas “que garantam a sobrevivéncia dos meios de comunicagao e
dos jornalistas profissionais.”

A Plataforma Mundial por um Jornalismo de Qualidade propde que, em
cada pais, seja criada uma taxacao sobre o faturamento das grandes
empresas e plataformas de tecnologia, e que os recursos auferidos sejam
destinados a um fundo para dar suporte ao setor de comunica¢ao — “de
maneira prioritaria aos meios de comunicacao do setor publico, aos meios
de comunicagao privados e independentes e aos meios de comunicagao
nacionais e locais que nao sejam propriedade de multinacionais”. Para a
FlJ, “esses meios devem demonstrar a necessidade do aporte”.

O cenario da comunicac¢ao no Brasil confirma a atualidade e urgéncia da
proposta. A Constituicao brasileira, em seu Capitulo V — Da Comunica¢ao
Social?, determina regras e prerrogativas do setor de comunicacdes, entre
as quais a sua propriedade exclusiva para brasileiros (limite de 30% ao

2 Constituicdo Federal: “Art. 221. A producdo e a programacio das emissoras de radio e
televisdo atenderao aos seguintes principios:

| - preferéncia a finalidades educativas, artisticas, culturais e informativas;

Il - promocdo da cultura nacional e regional e estimulo a producdo independente que objetive
sua divulgacao;

Il - regionalizagdo da producdo cultural, artistica e jornalistica, conforme percentuais
estabelecidos em lei;

IV - respeito aos valores éticos e sociais da pessoa e da familia.

Art. 222. A propriedade de empresa jornalistica e de radiodifusdo sonora e de sons e imagens
é privativa de brasileiros natos ou naturalizados ha mais de dez anos, ou de pessoas juridicas
constituidas sob as leis brasileiras e que tenham sede no Pais.

§ 12 Em qualquer caso, pelo menos setenta por cento do capital total e do capital votante das
empresas jornalisticas e de radiodifusdo sonora e de sons e imagens devera pertencer, direta
ou indiretamente, a brasileiros natos ou naturalizados ha mais de dez anos, que exercerao
obrigatoriamente a gestdo das atividades e estabelecerdo o contelddo da programacao.

§ 22 A responsabilidade editorial e as atividades de sele¢do e dire¢ao da programacao
veiculada sdo privativas de brasileiros natos ou naturalizados ha mais de dez anos, em
qualguer meio de comunicagao social.

§ 32 Os meios de comunicagdo social eletronica, independentemente da tecnologia utilizada
para a prestagdo do servigo, deverao observar os principios enunciados no art. 221, na forma
de lei especifica, que também garantird a prioridade de profissionais brasileiros na execugao
de produc¢ées nacionais. (...)



capital estrangeiro), como uma forma de prote¢ao — mesmo que timida —
da soberania nacional. A chegada da internet e das plataformas de
tecnologia transformou totalmente esse contexto.

Para o debate, a FENAJ apresenta inicialmente a proposta de taxacdo das
grandes plataformas por meio da criacdo de uma Cide (Contribuicdo de
Intervencdo no Dominio Econdmico), via articulacdo de Projeto de Lei,
em iniciativa do Congresso Nacional. Os recursos da Cide seriam
destinados ao Fundo de Apoio e Fomento ao Jornalismo e aos Jornalistas,
um fundo com gestdo publica e com autonomia para destinar os recursos
a producdo jornalistica de organiza¢cGes/empresas publicas e/ou privadas.

Os jornalistas, como segmento de trabalhadores da area, exigem que
entre os critérios de distribuicao dos recursos do Fundo (a serem fixados
em lei) esteja contemplada a defesa de suas condicoes de vida e
trabalho: o respeito ao vinculo empregaticio, as convengdes coletivas e
aos pisos salariais, bem como as medidas de restricdo as demissdes
imotivadas (Convencado 158 da OIT), de valorizacdo da jornada legal de
trabalho e de promoc¢ao da autonomia e do direito de consciéncia dos
jornalistas.

Deve ser igualmente contemplada nos critérios a serem estabelecidos a
perspectiva de democratizacdo dos meios de comunicacao, com a efetiva
proibicao de monopdlios no setor; a valorizacdao do conteudo local e
regional na producao jornalistica; o fim dos chamados desertos de noticias
(municipios onde ndao ha nenhum veiculo de comunicacao local); e o
respeito ao interesse publico e a democracia como critérios norteadores
da producao do Jornalismo brasileiro.

A FENAJ chama os jornalistas, as entidades/organiza¢Ges da sociedade
brasileira e os partidos politicos comprometidos com a democracia — que
exige democracia também nas comunicagdes — a se somarem a esse
esforco capitaneado pela FlJ no mundo. Trata-se de uma justa reparacao,
visto que as grandes plataformas tém receita bilionaria e quase ndo sao
tributadas, e de uma justa destinagao de recursos a uma atividade
essencial a constituicao da cidadania: a producgao jornalistica.
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